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 چکيده

وده اند   ب یمدن اتیح یریگاز گذشته بستر شکل ،یاسلام -یرانیا یدر شمرها رگذاریاز عناصرر مم    تث   یکیبازارها به عنوان 

مدرن  ینی  جمان ب نینو یاقتصاد ست یظمور س جهیباشند.  در نتی  ... م یاسیسر  ،یاقتصراد  ،یمتعدد اجتماع یعملکردها یدارا

ه منظور نکودند. لذا ب یاسلام یبازارها گذاشتند که مطابق با سک  زندگ یپا بر جا دیمراکز خر ایپاسراهها   دیجد ی  سرک  زندگ 

گردد   نگاشرر   ییمحتمل شرناسرا   یوهایسررنار ندهیلازم اسر  قکل از  ر د به آ  ،یاسرلام  یمطابق با ارزش ها ییبازارها جادیا

ر اسلام ارائه گردد. پژ هش حاضر با از منظ یمطلوب بازار   مراکز تجار یارهایمع ییموضرو  در کنار شناسا  اتیاز ادب یمناسرک 

 یها نشرایمحتمل بواسطه پ یوهایمطلوب را براساس سنار ویدارد سرنار  یسرع  ینگار ویبا ر ش سرنار  یپژ ه ندهیآ یکردیر 

مراکز    یخیرپرسشنامه در بازار تا قیاز رر یشرده براساس متون اسلام  فیبازتعر یارهایمع یبررسر  قیشرده از رر  ییشرناسرا  

ول شررده رکق اصرر فیبازتعر یارهایمع یبراسرراس بررسرر قیتحق یهاافتهیقرار دهد.  یمورد بررسرر زیمدرن در شررمر تکر یتجار

مصرررد در بازار  حیصررح ی  الگو ینظ    مشررارک  اجتماع اریذکر   عکادت )متذکر بودن(   مع اریمع دهدینشرران م یاسررلام

که پاساهها    ییاند. از آنجامدرن کسب کرده یبا مراکز تجار سهیرا در مقا ازیامت نیشرتر یب ارهایمع گرینسرک  به د  زیتکر یخیتار

 یاصل یهاانشریبه عنوان پ ارهایمع نی. اباشندینم یاسلام یسک  زندگ یدر راستا اند،افتهیبازارها گسرترش   یبجا دیمراکز خر

را تح   یاسلام یمطلوب براساس سک  زندگ  یبه  ضع یابیدسرت   در جم یمراکز تجار ندهیآ توانندیم وهایارائه سرنار  یبرا

وقف رشد مراکز ت یایگو ویسنار نیا د،یبا  کات انتخاب گرد  ی ضع ویسنار ،یسینوویسنار یچمار الگو نیقرار دهند. از ب ریتث 

 اس .   ع یاقتصاد   رک انی  تعادل م یتجار
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 مسئله انيمقدمه و ب.1

ترین دستا ردهای تمدّن د رة اسلامی اس ؛ زمانی که اسلام بر بخش بزرگی از جمان مجموعة بازار یا سوق، یکی از بزرگ

های گی یژحاک  شد، بازار نیز به عنوان یکی از  جوه اشتراك شمرهای تح  قلمر  آن گسترش یاف . بنابراین، یکی از 

   دس ای ی اصلی شمر در د رة اسلامی ر همانا ر ساختارهای بازرگانی آن اس  که در فضایی فشرده، به صورت مجموعه

ای همچنین بازار مفمومی اس  که در تاریخ اقتصادی   اجتماعی ایران جایگاه  یژه .به ه  پیوسته، در میان شمر جای دارد

را دارد   بر نوعى رقاب  سال  مکتنى اس ؛ به این معنى که عرضه کنندگان  وص به خودها   کارکرد مخصداشته    یژگی

توسط ساختار عمومى نظام اقتصادى ترسی  شده اس ، با نظارت   کنترل د   کالاها   خدمات در ی  چارچوب کلى، که

رقاب  با نوعى تعا ن   همکارى نیز همراه این  پردازند.یعامل در نى   بیر نى، یعنى د ل     جدان اخلاقى، به رقاب  م

بازار به مفموم سنتی خود نه فقط  .انداند از د ران باستان تا کنون فعال بودهاین بازارها بواسطه معماری غنی که داشته. اس 

ن حلقه  اسط ابه عنوان ی  مجموعه اقتصادی بلکه به نوعی پاره فرهنگی بوده اس  که با داشتن ارتکاری نمادینه شده به عنو

یات مدنی گیری حعنوان  فضای عمومی یا جمعی شمری بستر شکل بین نمادهای مختلف جایگاهی مستحک  داشته اس    به

به فرآیند ادغام سرمایه داری جمانی    ر د کالاهای خارجی در د ره مدرن  با  ر د   ایراندر جامعه در شمر بوده اس . 

مور کرد   در نتیجه بازارها در سه بعد فیزیکی   ذهنی   اجتماعی دچار تغییر شدند   سک  زندگی نوین مکتنی بر مصرد ظ

ان در زیر ی  سقف تح  عنو .های بزرگ مواد غذایی، پوشاك   اسکاب بازی، صنایع دستی   گردشگری   ..انوا  فر شگاه

با  ه در راستای سک  زندگی اسلامی نکودند  ک بوجود آمدند   مراکز خرید پا بر جای بازارها گذاشتند   مراکز خرید پاساه

راستایی مراکز رسد در آینده به منظور ه به نظر میبازارها در شمرها ک  رنگ شدند.  نقش مراکز خرید   گسترش پاساهها

اسایی نهای اسلامی گردد   قکل از  ر د به آینده، سناریوهای محتمل شخرید با سک  زندگی اسلامی باید توجه  یژه به ارزش

پژ هی، سناریو نویسی اس . شود. لذا در پژ هش از ر یکرد آینده پژ هی استفاده گردیده اس . یکی از ر ش آینده

فضاهای  آفریدن برای بلکه آینده پیش بینی توصیفی برای نه آن کاربردهای آینده پژ هی، سناریونویسی  به عنوان یکی از ر ش

جاری کار هن. در پژ هش حاضر سناریوپردازی با ر یکرد هنجاری انجام شده اس . )اس های بدیل ساز برای خلق آیندهتحول

ای دهد که: ما خواهان چه آیندهبینی هنجاری به این سوال پاسخ میباشد. در  اقع پیش ها میمکتنی بر هنجارها   ارزش

 (. هستی ؟
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 های پژوهش اهداف و پرسش.2

یدی ها   عوامل کلسناریو مطلوب از میان سناریوهای محتمل با توجه به پیشرانهدد از پژ هش حاضر بررسی   شناسایی 

های های اسلامی باشد   در تناسب با نیازها   خواستهارائه شده اس  که براساس الگوی اسلامی در راستای تدا م ارزش

ضعی  بازار تاریخی   مراکز تجاری مدرن ها برای ارائه سناریوها  به بررسی  جامعه امر ز باشد.  به منظور  اکا ی پیشران

خرج های مستدر شمر تکریز براساس معیارهای مستخرج پرداخته شده اس . این معیارها از رریق باز تعریف اصول   ارزش

از متون اسلامی در بازار   الگوی پیشرف  اسلامی شناسایی گردید. با توجه به سناریوها عوامل مؤ ر بر ر یدادهای آینده 

 ؛کان تعدیل   تغییر خواهند داش . سوالاتی که در پژ هش حاضر مطرح هس ام

 معیارهای مطلوب در بازار   فضاهای تجاری از منظر اسلامی کدامند؟ 

 های اسلامی کدامند؟سناریوهای مطلوب مراکز تجاری براساس ارزش 

 . پيشينه تحقيق3

 اند. که باعث تغییر فضاهای عمومیبه بررسی ا رات مدرنیزم بر فضای شمری پرداخته ای،( در مقاله5931حکیکی   همکاران )

ها، بیش از پیش در معرض اند. فضاهای تجاری به عنوان یکی از انوا  فضاهای عمومی نسک  به سایر انوا  کاربریشده

ین ت فضاهای تجاری شمر تمران به الار تحواز این ر  این مقاله در صدد اس  تا با مر ری بر سیتغییرات شتابان قرار دارد. 

ای (، در مقاله5931. عکاسی   همکاران )سؤال پاسخ دهد که تا چه حد سیمای تجاری شمر تمران دچار تحول شده اس 

در  های این فضااند که از مؤلفههای معنا در بازار سنتی اشاره کردهمؤلفهبراساس شیوه ترکیکی   با ر یکرد اکتشافی به  جود 

پذیری فضاهای  بررسی اجتما (، در مقاله 5939نژاد   همکاران)حمزه .توان استفاده نمودمشابه می جم  بازآفرینی فضاهای

رراحی  الگویی برای هارائ بهمنطقی لال پژ هی   استدبا ر یکردی انتقادی   متکی به ر ش آزادی میلاتجاری در ر یکرد اس

(، در مقاله 5933رکسی   همکاران ). اندپرداختهمی لار یکرد اسبراساس پذیری  فضاهای تجاری معاصر با نگاهی به اجتما 

اند. اسلامی پرداخته –اسلامی به شناختی ر شن از عملکرد بازار اصیل ایرانی –های بازار در شمر ایرانی بازشناخ  مولفه

ز با باف    فضای شمری، ا لفه در بازار   ر ابط بین هر ی  از عناصر   فضاهای بازارؤبازار، نقش هر م هایتعیین مولفه

کالکدی بازار اصفمان به مطالعه نقش بازار در ساختار شمر -( در مقاله تحلیل فضایی5931شفقی) های این مقاله اس .یافته

کند زار اصفمان پرداخته اس    از این مطالعه آزمون عملی یاد میمعماری   تاریخ بنای  با –های تاریخیاصفمان، خصیصه

های اسلامی )ضمن حفظ ارزش -ایرانی سازی این مجموعه اصیلریزان   رراحان شمری بتوانند با زندهبه منظور اینکه برنامه

سخگوی نیازهای زندگی معماری   شمرسازی( عناصر کالکدی، اقتصادی   اجتماعی را در زندگی چنان سامان دهند که پا
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 آن اهمی  با   اصلی تجارتی ناحیه ر ی بر داده، قرار بررسی مورد را ایران در بازار تحولات (، 5933امر زی باشد. سرائی )

 قرار مورد مطالعه آن جزئی عملکرد   موقعی  نمایاندن برای نمونه عنوان به یزد بازار  رزد.می تثکید تاریخی مختلف در اد ار

 اعتکار همچنان یزد اسلامی در شمر شاخصه عنوان به بازار عنصر گرچه دهدنشان می گرفته صورت هایتحلیل اس . گرفته

 (، 5939) همکاران   فیر زی .تجاری نیس  مدرن هایفعالی  گاهجلوه اما دارد؛ نمفته خود در را مناسکی اجتماعی   کالکدی

 عملکردی   کالکدی بعد د  در تث یر مدرنیس  بیانگر پژ هش نتایج .اندپرداخته کاشان سنتی بازار در مدرنیس  تث یر بررسی به

 .اس  شده سابق بازار ر نق عدم   بازار شدن کشیده حاشیه به منجر که اس  کاشان بازار

 به توصیف  به معرفی مفموم زیس  بازار پرداخته   ، مفموم بازار کمن از منظری نو ءمنظور احیا(  به 5931فیض آبادی)

مفمومی  "زیس  بازار"دهد که نتایج مطالعه نشان می .تحلیل زیس  بازار بزرگ ملل به عنوان نمونه مطالعاتی پرداخته اس 

ای از تحلیلی میان رشته( درمقاله 5931رئیسی )باشد. جدید   گسترده، برای باز آفرینی مفموم کمن بازار از منظری نو می

ه آیا بره این مسئله پرداخته اس  ک، بازارها   مراکز تجاری معاصر ایران با تثکید بر متون دینیفضایی  _ت کالکدی لاتحو

ا های اصیل اسلامی اس ، همسو بتغییرات کالکدی فضایی بازارهای معاصر ایران، که از کشورهای پیشر  در تر یج ارزش

شیوه زندگی با  بررسی رابطه بین سک   (، در پژ هشی به 5931محمدپور لیما) .های اسلامی اس  یا خیرمکانی   ارزش

اند. نتایج تحقیق نشان دهنده رابطه معکوس بین سطح دینداری   سک  زندگی مصرفی پرداخته گراییفرهنگ مصرد   مصرد

 5933)یعکدالمی   مراددارد. ای   با سک  زندگی مصرفی اس    همچنین رابطه مستقی  با سرمایه فرهنگی    مصرد رسانه

نشان  یقحقت جنتای انجام دادند که «تی الگوهای مصرد در بین ساکنان شمر تمرانخلیل جامعه شناحت» پژ هشی با عنوان (

  همکاران  . گلدانیرکقاتی الگوهای مصرد   انطکاق آنما بر جایگاه افراد در فضای سلسله مراتب اجتماعی اس  عدهنده توزی

اصله پردازد نتایج حه مقایسه اهمی  ابعاد مختلف در الگوی اسلامی ایرانی پیشرف  در اهداد توسعه پایدار میب(، 5115)

دهد که میزان پرداخ  بعد اجتماعی   بعد محیط زیستی در توسعه پایدار به مراتب بیشتر از الگوی اسلامی ایرانی نشان می

لگوی اسلامی ایرانی پیشرف  مورد توجه قرار گرفته اس . لذا همگونی اهداد پیشرف  اس . مکانی انقلابی   اسلامی تنما در ا

یصری ق  تواند چالش اساسی این الگو تلقی گردد.های تولیدی برای سنجش پیشرف  در ابعاد مختلف، می  در توزیع شاخص

 جرایا در عنوان مکان مطلوب به شمر جایگاهای با اشاره به شمر، به عنوان مکان ظمور   شکوفایی تمدن به (، در مقاله5933)

 اشاره کرده اس . الگوی پیشرف  اسلامی ایرانی هایایده

 برابر در هامال الخکَُر؛ در آن به مربوط فضایی آرایش   خرید رفتارهای بین رابطة»  همکاران در پژ هشی با عنوان  ستین

 خرید مراکز بر تمرکز با الخصوص علی سعودی در عربستان را خرید فضاهای   خرید رفتارهای بین رابطة (1155 « )هاسوق

بپردازند.   ها(مال( مدرن   بازار(( سنتی خرید مکان د  در خریداران به بررسی رفتار بتوانند اند، تاهکرد بررسی الخکر شمر
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 اصلی شکل د  که اس  خا رمیانه منطقة بازدیدکنندگان در محکوب خرید مقاصد از یکی عنوان به درعربستان  اقع الخکُر شمر

 منطقة شمری در خرید فضاهای کثرت نمایندة تحقیق، الخکر نتایج به توجه با .هالما   هاسوق دارد: همزمان را خرید فضای

 متوازن   تعدیل را محلی بازارهای بر های جمانیکنترل   کم  محلی ناهمگونی حفظ به خرید سنتی اشکال  سط، این اس .

 تصادفی صورت به آنما بر این، علا ه شکلاند.بی   غیرخطی عمدتاً های صوریمشخصه لحاظ به خرید فضاهای این کنند.می

  جه هیچ تحول به   تغییر بنابراین، اند؛هکرد پیدا همزیستی آمدند،  جود به بعدها که فضایی منظ  آرایش   خطی اشکال با

 منطقة ناپایداری   سیالی  بر د. بین محلی از هوی  گذاردنمی که اس  شمری هایشکل سیالی  همین اس . نکوده خطی

 شکلی به را د  آن بین تنش   گریمیانجی مدرن   سنتی قطب د  مدام بین که روری اس ، داده آن به زیادی انعطاد شمری،

 نامنظ ،   منظ   ساماندهی راهکردهای همزمان که اس  خا رمیانه شمرهای از دسته آن نمایندة کند. الخکررفع می آمیز موفقی 

 ایجادکنندة جمانی نیر های برابر در ترتیب این   به اندازدمی کار به رفتاری   شکلی حوزة د  هر در را غیرخطی   خطی

 برقرار را ظریفی تعادل همزمان محلی، مقا م    شدن جمانی د گانة فرایندهای .کندمی مقا م  هادگرگونی   تغییرات

 ه  به را زندگی ر زمره هایر یه به مربوط احساسات اینکه بد ن جمانی اقتصادهای هایآن، پویایی  اسطة که به کنندمی

 .گیرندمی جای محلی عمومی قلمر  در بزنند

م لاین اسباشد. دین مکها میتوجه در زمینه چالش می، یکی از نقاط قابللاپژ هی غربی   آینده پژ هی اسموضو  بنیادین آینده

صورت پژ هان، حتی بهدهد   این قکیل آیندهپژ هان مسلمان را تشکیل میهنجاری آینده- شناختی ببخشی از چارچو

دیل نو   ب همی نسخلاپژ هی اسجویند. آیندهمی بمره میلاهای اسگیرند   از آموزهمی را در نظر میلابینی اسناخواسته جمان

ه ب در جم  ارائه الگوی پیشرف  اسلامی ملاهای اسمی از آموزهلاکه افز ن بر سازگاری با جمان بینی اسپژ هی اس  آینده

گیرد. پدرام   عیوضی ضمن نگارش کتابی در این زمینه به بررسی دقیق   موشکافانه این د  مقوله ای حداکثری بمره میشیوه

. این در حالی اس  که در هیچ اندیاد کرده عنوان ی  چالشمی آن بهلاسپژ هی غربی بجای نو  اآینده جاند   از ر اپرداخته

پژ هی  اسلامی   ارائه الگوی مطلوب در مراکز تجاری نوین  پرداخته  نشده اس . بلکه در های بالا به آیندهی  از پژ هش

ید قائ ( ی بازار سنتی تجریش   مرکز خرها به عنوان الگویی تحقق یافته در ایران )همزیستپژ هشی به همزیستی بازارها   مال

 فضاهای در مشابه هایراسته  جود سنتی، بازار   خرید مراکز بندی نحوة مفصل  عوامل بوجود آ رنده همزیستی آنما از قکیل 

رسد در این زمینه خلاء جدی  جود دارد، لذا در پژ هش اشاره شده اس . به نظر می سنتی   ...   بازار خرید مراکز رابط

فضاهای  آفریدن برایبرای بازار براساس الگوی پیشرف  اسلامی به ارائه سناریوهایی ارائه آینده های بدیل حاضر به منظور 

 تحول ساز پرداخته شده اس .
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 .ملاحظات مفهومی و نظری پژوهش4

 ل بازار )از بازار تا مگامال(. سیر تحو4-1

   از قرن د م به بعد یکی از عناصر اصلی   بودبه همان شکل ا لیه بازارهای ساسانیان  بازارها در قر ن ا لیه اسلامی تقریکاً

داده اس . در د ره مغولان   تیموریان بازار همچنان  مم  شمرهای بازرگانی   حتی برخی از ر ستاهای بزرگ را تشکیل می

ایجاد بازارهای ررح ریزی شده   از پیش اندیشیده شده از زمان  شد کارکردی شمرها محسوب می-یکی از ارکان مم  فضایی

صفویه به بعد مورد توجه شاهان  اقع گردید. از د ره قاجار به بعد در ا ر افول همه جانکه فرهنگ   اقتصاد ایران   از ه  

اط چش  گیری به چش  خورد. اما علی رغ  بازار همچنان از عناصر مم  کالکدی   پاشیدگی سنتما، در این بناها نیز انحط

به رور کلی تا ا اسط قرن ده  هجری بازارها در توسعه  (.59۵۱ :31-۵1شود)پوراحمد اجتماعی شمر   قلب آن محسوب می

تحول در د ره قاجار (.  135:5931زاده دهقانی، اند)مشمدی اسلامی نقش مممی را به عمده داشته -  گسترش شمرهای ایرانی

مممی که در زمینه ساختار شمری در این د ره صورت گرف    نقش بسیار مممی بر تحول بازارها بر جای گذاش ، ساختن 

های جدید، ه  راهی برای تسریع جابجایی   تحرك اجتماعی    پس از شکل گیری خیابان .های مستقی  بود معابر   خیابان

که  .کرد  سک  زندگی نوینی را ایجاب کرد   ه  از این رریق، مدرنیته، راه خود را در میان مردم باز  دفضای شمری باز ش

 559:5931د)آذری، یگرد   پاساه هایی در کنار فضاهای تجاری خیابانی ها  ساز ایجاد فضاهای تجاری در کنار خیابان زمینه

  مراکز خرید بسیاری ساخته شد که در چند سال اخیر تغییر ماهی  می پاساهها لاب اسلابعد از انق با گذش  زمان   (.  

تفریحی   ایجاد فضاهایی برای ا قات فراغ   -تجاری فضاهای خرید   فر ش   پاساهها از کارکرد صرفا تجاری به تجاری

مال   مگامال (.  515: 5395آهور   همکاران، . )  تفریح در این گونه فضاها به شکل امر زی در کشور ایران نیز رایج گردید

ریحی ت تفلاها، تسمی ها نیز بعنوان یکی از اشکال جدید مراکز خرید   شامل فضای مراکز خرده فر شی، هتل ها، رستوران

، تحول دیگری هایی در شمر در سال های اخیر ساخ  بزرگراه. همچنین باشد های تفریحی می هایی مانند پارك   جاذبه

به این ترتیب ساختار بیشتر بازارها دچار ایستادگی   رکود گش . اغلب بازارها به فضاهایی قدیمی  .برای فضاهای تجاری بود

  (.5939)کریمی   همکاران،   تاریخی تکدیل گشتند

 

 میلااس -ایرانی شهرهای. ویژگی بازارهای تاریخی در 4-2

به عنوان  فضای عمومی شمری یا فضای جمعی  ،میلااس -ایرانی یکی از عناصر مم    تث یرگذار در شمرهایر به عنوان  ازاب

، خدماتی، یفرهنگ-مذهکیعملکردهای متعدد اجتماعی، اقتصادی، سیاسی، کالکدی دارای  شمری بستر شکل گیری حیات مدنی،
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فاهی  م نمونه اصیل فضای شمری اصول   مفاهی  نمفته داشته که در شناسایی این اصول  به عنوان تولیدی   ارتکاری بوده   

 توان به  یژگی های نظام کارکردی، کالکدی، ادراکی   معنایی   مؤلفه ها   معیارهای آنما اشاره کرد. می 1رکق جد ل

 :  یژگی های نظام کارکردی   کالکدی   ادراکی   معنایی در بازار های تاریخی ایران 5جد ل

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 معیارها مؤلفه ها گرایش

 

 

 
 عملکردی

 نقش اجتماعی
حضور فعال بازار ایرانی در فعالی  های جمعی   ایجاد زمینه مشارک  مردمی در مناسک  ها   فعالی  ها اجتماعی   سیاسی   ...-  

 نقش فرهنگی
های معنا گرا   فرهنگی استفاده از نماد پردازی -  

امنی  در بازار از رریق افزایش کنترل عمومی-  

کاربریمای تجاری د ر از مسیرهای حرک  همیشگی   دسترسی به امکان مذهکیجانمایی - . 

 ایفای نقش بازار به عنوان محور ارتکاری در شمر   تعامل با فضاهای شمری ارراد با شعا  دسترسی متنو  در سطح شمر نقش ارتکاری

 عملکردهای بازار
رسانی   اخکار   انجام مراس    اجتماعات  لاار -  

پرهیز از اجتما  پذیری تفریحی   تفرجی به منظور  مقابله با تر یج دنیا رلکی-  

توجه بازار ایرانی به جنکه های اقتصادی، تولیدی، انکاری، سیاسی، فرهنگی، مذهکی   خدماتی استفاده کنندگان-  

تنو  اصناد مختلف در بازار   استقرار در مجموعه بازار با توجه به همگرایی فعالی  های سازگار  اگرایی فعالی  های ناسازگار – برهمکنش فعالی  های صنفی  

 

 

 

 کالکدی

 فضاهای بینابین
بازار به عنوان فضای بینابین در مقیاس کلان، میانی   خرد ایفای نقش می کند. -  

 

 حرک  در فضا

د بعد فیزیکی   معنایی با بمره گیری از اصول هندسه، سلسله مراتب، ریت ، شفافی ، محور   اختلاد سطح در بازار ایرانی  جود القای حس حرک  در 

 دارد

پرهیز از تداخل حوزه های حرکتی )تفکی  حری  ها(-  

 محصوری 
کند   درك آن با پیمایش در نی شکل می گیرد.بازار ایرانی بد ن داشتن نمودی خارجی خود را به عنوان فضایی در نی مطرح می –  

نظومه ای بازار ایرانی بر گرد عناصر کانونی شمر   عموما در مسیر ارتکاط اصلی با در ن میدان ها به صورت فضایی در نگرا در فرم های متمرکز   م-

ر می یاف .استقرا  

خلق شده ایجاد مفموم انقطا  در عین حضور مفموم پیوستگی در بازار ایرانی با رراحی هنرمندانه فضاهای داخلی   نحوه ارتکاط با فضاهای ه  جوار  – پیوستگی   انقطا  فضایی

 اس .

توجه به هندسه   مفاهی  زیکاشناختی در  جوه کالکدی بازار در عین حضور در ابعاد ادراکی، کارکردی   معنایی  جود دارد. – هندسه  

ورد توجه بوده محور   چش  انداز متنو ، توجه به سیمای داخلی، پیوستگی با شمر   انطکاق با تممیدات اقلیمی در نحوه استقرار راسته   فضاهای بازار م – جانمایی ابنیه 

 اس .

حفظ سادگی   اعتدال در تشخص بخشی به کالکد مراکز تجاری   تزیین های جلب توجه کننده آن- تزیینات  

 

 

 

 

 

 احساسی

ایجاد غنای حسی در بازار ایرانی با تثکید برتمام حواس پنج گانه صورت گرفته اس .-  

توجه به زیکا شناسی حسی، فرمی   نمادین با تاکید بر استفاده از عوامل کیفی فضا در عین توجه به عوامل کارکردی صورت می گیرد. -  
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 ادراکی 

 

محیطی –عوامل فردی   

 حس مکان

 حس تعلق

 خارره جمعی

ای مطلوب ایجاد تصویر ذهنی   تاکید بر خارره در بازار ایرانی به  اسطه توجه به  یژگی های فردی   محیطی    درگیر کردن حواس در محیط به گونه  -

 ایجاد می شود.

حیط در بازار   پرهیز از بینایی ایجاد کیفی  دعوت کنندگی   زمینه سازی تثمل   اندیشه در فرد به  اسطه درگیری حواس   اهمی  به ابعاد معنایی م -

 محوری صورت گرفته اس .

توجه به نظام انتظام حواس   زمینه  سازی برای شناخ  در محیط در بازار ایرانی زمینه تفکر را فرآه   می آ رد. -  

گرفته اس .تاکید بر معنای محیط با توجه به مفاهی  کیفی   زیکا شناختی به  اسطه توجه به تمام حواس انسان صورت  –  

  

 

 

 

 معنایی

ارتکاط متقابل نظام های کارکردی، کالکدی   ادراکی در --ادبیات رایج در بازار نشان دهنده گستره ای از معانی معنوی، کاربردی، کیفی   زمانی می باشد. -

 بازار ایرانی منجر به خلق معنی در فضا در نتیجه منجر به حس مکان می گردد

فرهنگی  –احساسی  –ارتکاط کالکد   معنا در بازار ایرانی منجر به خلق حس مکان، خارره جمعی   حس تعلق به محیط شده اس  بازار از معانی عارفی  -

تاریخی محیط منجر به پیوند مستحک  آن با محیط –  

ایجاد مشارک  اس .  جود عناصر نمادین   مذهکی، فضاهای مکث   توجه به خلوت، فضاهای جمعی زمینه  

 (5931  منان رئیسی،  5939  حمزه نژاد   همکاران  5931مثخذ: ) عکاسی   همکاران، 

 . الگوی پیشرفت اسلامی 4-3

 ، مندی از مفاهی الگرو بره مجموعره نظام»می ایرانی پیشرف ، این تعریف از الگو ارائه شرده اسر : لادر مرکز الگوی اس

ها، شود که در ساختاری منطقی برای توضیح   تفسیر سیستمی از موجرودات تکوینی، پدیدهگفته میاصول موضوعه   قوانین 

از دیدگاه مقام معظ  رهکری در تکیین مفموم الگوی بومی پیشرف ، «. شودها ارائه میها، فرایندها، تئوریما   نظریهر ش

)یا ری رف    تفا ت مفموم پیشرف  با توسعه مورد توجه اس عنوان مکانی پیش م بهلام با پیشرف    معرفی اسلاسازگاری اس

 ندارد، مطلق معنای ی  پیشرف  ندارد؛ الگوی  احدی عال ، جوامع همه   کشورها همه برای   پیشرف  .(5933  همکاران، 

 های مدل ایجاد در )مکانی   زمانی شرایط   انسانی رکیعی، سیاسی، جغرافیایی، جغرافیای تاریخی، شرایط( گوناگون شرایط

 در ندارد. که در همه کشورها پیاده گردد. پیشرف   جود پیشرف  برای  احدی مدل ی  بنابراین، .گذارد ا ر می پیشرف ،

 با   ما فرهنگ با ما، آداب با ما، مل   ضع با ما، سرزمینی ا ضا  با ما، شرایط جغرافیایی با ما، تاریخی شرایط با( ما کشور

را متناسب با هر جامعه  الگو آن   کنی   جو جس  بنابراین باید (؛ 5933دارد)بلالی   همکاران، را خود  یژه الگوی )ما میراث

می در گذشته با اتکا بر د  عامل اساسی شکل گرفته اس . در لاالگوی شمرهای کمن ایرانی ر اس .کنی    ارزش های آن پیدا

بخش انسانما   در جایگاه بعد معماری  فتة اجتماعی، فرهنگی، ارزشی   تعالییا عنوان دین نظام م بهلاجایگاه نخس ، اس

گاه کالکد فرهنگ ایرانی در ساختارهای فیزیکی قرار دارد. این شمرها با توجه به کارایی اقتصادی، پویایی  ایرانی به منزله تجلی

 .اندداده یافته را ارتقا تا حد دی شکل شمر پایدار توسعه محیطی های اندك زیس اجتماعی   تعالی فرهنگی در کنار آسیب

می   بستر ایرانی قرار دارد همچنین باید توجه داش  انسان از لامی، شمر ذیل نظام اسلااز سویی در الگوی شمر ایرانی ر اس
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را  ینی جای شتابگز می توحید جای تکثر، دین جای ایدئولوهی انسانی   سکنیلادر شمر ایرانی ر اس. شمر جدا نیس 

(. 51: 593۵)ملکی   همکاران، می از شمر، بازگش  به تفکر قدسی اس لاگیرد. راهکار رسیدن به الگوی ایرانی ر اسمی

اسلامی بودن الگوی پیشرف ، مانند هر مقوله توان اذعان داش  نسک  شمر   بازار با الگوی پیشرف   تعاملی هس    می

توان مدعی اسلامی بودن شد. اتی اس  که بد ن مراعات دقیق آنما در فرایند رراحی   اجرا نمی  الزام هادیگر دارای شاخصه

، توجه کامل به معاد، محاسکه   زندگی پس از مرگ، اعتقاد به توحید   مکدا عال  ترین این الزامات عکارتنداز:برخی از مم 

نگاه اسلامی   ، توجه به نگاه اسلام به امر حکوم  ، آخرت پیوستگی دنیا  ، نگاه اسلامی به رستگاری   محور بودن انسان

 .عدال  محوری، نگاه غیرمادی به اقتصاد

 . باز تعریف اصول و ارزش های مستخرج از متون اسلامی در بازار 4-4

 بوده ی  اجتماع اقتصادی ایی  هفعال گیری شکل کانون امر ز، تا تهن از گذشکم بافتی   ساختار با   دیرینه سابقة با  بازارها

 چون عناصری   شدند ظاهر بازار از جدایی ناپذیری عناصر عنوان به دین کالکدی اندك، نمادهای اندك اسلامی د ره در .اند

 بازار در عملکردهای جدیدی اسلامی د ران در حقیقی ، در باز کردند. بازار در را خود جای تکیه   حسینیه مسجد، مدرسه،

 کلیه گرفتن نظر در با مرکب اندامی آن به کالکد   ساختار   گش  شمر کل جمعی شامل حیات تدریج به   گرف  شکل

در ساختار کالکدی شمر اسلامی بازار نقش مم  (. همچنین ۱1: 593۱محمدی، شد)خان بدل شمر عمومی عملکردهای زندگی

کالکد   فضای بازار از منظر متون دس  ا ل اسلامی حائز  .  پاسخگویی به نیازهای معیشتی شمر ندان، انکار ناپذیر اس 

توان به این معیارها دس  یاف . در جم  شناسایی معیارها  یا تجلی های اسلامی میهس  که با  اکا ی در آموزههایی معیار

ف این بازتعری ها  به صورت کلی شناسایی شوند سپس بههای اسلامی در بازار بد اً بایستی اصول   ارزشاصول   ارزش

های مختلفی رکقه بندی نموده   سپس جزئیات آنما را مورد شناسایی توان آنما را در گر هاصول در بازار پرداخته شود که می

از    یکی اندداشته را هدای  بشرقرار داد. قرآن به عنوان کتاب مقدس دین اسلام   احادیث   ر ایات پیامکران همواره هدد 

کند آنچه بشر در مسیر رشد   می ءاقتضا آنما اس . جامعی    جا دانگی ر ش زندگی بودههای هدای ، فهترین مؤلکلیدی

ها با کمال خود به آن نیاز دارد را بیان کرده باشد   چنین نیز هس . این قابلی   جود دارد که برای زندگی تمامی انسان

بنابراین در این قسم  صرفاً  .  سعادت دنیا   آخرت آنما را تثمین کندای جامع ارائه کند ها   شرایط گوناگون برنامهسلیقه

گیری از قرآن کری    احادیث   ر ایات مشتمل بر موضو  مورد نظر اشاره شده اس . به منظور فرآه  آ ردن به ر ش بمره

د پی آن کری    آیات   ر ایات مورامکان استفاده از کلام المی، به عکارت بمتر، به منظور شناسایی موضوعاتی که باید در قر

« سوَْق»از  اس  مصدر، بازار سوقمعادل عربی اسلامی اشاره کرده،  به مفاهی  مرتکط با بازار در متون جویی قرار گیرند. ا لاً 

http://wikifeqh.ir/اسم_مصدر
http://wikifeqh.ir/اسم_مصدر
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به بازار سوَْق  خرید   فر شین نامگذاری گفته شده که کالاها برای   در  جه ا به معنای راندن   حرک  دادن به پیش اس 

، فرقان/سوره ۵، آیه 11اس . )فرقان/سوره  به کار رفته قرآنتنما د بار آن ه  به صورت جمع در  « سوق »  اهه .شوندداده می

(. در میان 15-11، آیه 51)یوسف/سوره  ش(   خرید   فر 53، آیه 53)کمف/سوره نیز از نقدینگی   در آیاتی(، 11، آیه 53

، در قرآن بازتاب  شکه جزیرهبازار   بازرگانی در  فرهنگازار اس ، با این حال نشان سابقه تاریخی بده که شاقوام پیشین یاد 

معاملات ربوی   ک   فقمی مانند پرهیز از ای از دستورات اخلاقیای از آیات به مجموعهای یافته اس ؛ در دستهگسترده

( اشاره شده 131، آیه 1(    ک  دقیق معاملات)بقره/سوره395، آیه 39(   )مطفّفین/ سوره 1۵1، آیه 1فر شی ) بقره/ سوره 

تقوی   یدر دسته دیگری از آیات، مفاهی  اقتصادی بازار براکه در مواردی ناظر به  ضعی  بازارهای قکل از اسلام بوده اس . 

معنایی این مفاهی ، مخارکان  در این آیات با توسعه خدا ند .گرفته شده اس  معنوی    تغییر ر حیه سودجویانه جاهلی به کار

نمونه، مؤمنان با فدا کردن جانما    دهد. برایها که از چش  آنان پنمان مانده بود توجه می را به سود   زیان اخر ی انسان

(.  انیاً به 55، آیه ۱5)صف/سوره (  3.555)توبه/سوره کنندرا نصیب خود می حیات اخر ی   بمش اموال خود در جماد، 

ضوعات مو دسته بندی موضوعات   عنا ین به عکارتی شواهدی برای آنما هس    بازتعریف آنما در بازار  پرداخته می شود.

اند. از جمله اصول مستخرج ( رکقه بندی شده1گر ه اصلی رکق جد ل ) ۱  عنا ین قابل پی جویی در متون اسلامی تح 

توان به اصول توحیدی، اصول جمانی، اصول ث   آیات   ر ایات به منظور باز تعریف آنما در در بازار میشده از احادی

اخلاقی،صفات فعل المی، اصول اجتماعی، اصول زیس  محیطی که در ذیل هر ی  از موارد مطرح شده به تفصیل شرح داده 

 شده، اشاره کرد.

 

 اصول توحیدی )متذکر بودن(

 قابلی  زیادی برای ایجاد نسیان   غفل  از ارزش (دلیل نو  کاربری   رفتارهای جاری در آن به) د، بازاررکق ر ایات متعد

اید ببسیاری از عناصر   اجزای کالکدی بازار، در بازار برای به حداقل رسانندن این غفل ، های معنوی در انسان دارد، لذا 

ر   جزئیات بسیاری از عناص بودن، ایجاد کتیکه در بخش های مختلف، ایجاداز ابعاد شاخص متذکر  باشند.متذکر حقایق معنوی 

 (. 519: 5931اشاره کرد )رئیسی، مسراجدآسمانه تیمچه با آسمانه  فضایی بازار همچون _کالکدی 

 

http://wikifeqh.ir/خرید_و_فروش
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 اصول جهانی )عدالت(

بر رکق فقه تجارت، راه ها   مساف  های یکسان یا نزدی  به ه  برای رسیدن مشتریان   فر شندگان به محل بازار یکی از 

ارکان تحقق عدال  در معماری   شمرسازی اسلامی اس  که با رراحی   ساختن بازار   تنظی  راه های منتمی به آن، نمود 

ی، حظاتی داشتند. رکق اسناد ر ایلایابی بازار مدهد معصومین، در مکان نشان میر ایات صریحی  جود دارد که پیدا می کند. 

لنمیری، ا« )این بازار شماس    کسی حق تجا ز به آنرا ندارد»ضمن تعیین موقعی  بازار مدینه فرمودند:  ( )پیامکر اسلام

   احکام فقمی ،)ص( ر توسط نکی اکرمهای تاریخی درباره انتخاب مکان مناسب برای بازا براساس نقل(.   911ق: 5151

ن شمری اهمی  دارد   باید از نظر لاگیری آن در پ جا   مکان بازار   جای درباره کراه  ِ داشتن معامله در برخی مواضع،

تماعی قی   اجلات، صحیح بوده   مطابق با اصول اخلانقاط خوب   مناسکی ساخته شود تا ابعاد شاخص معام دسترسی در

که حاکی از ارتکاط منسج  این مرا کز ، شدند ماره بنا میالادر کنار مسرجد   دار در صدر اسلام بازارها غالکاً همچنین .باشد

 که همجواری آن با مسرجد جامع مشخص _توان چنین گف  که مسجد جامع شمر   بالتکع بازار  لذا می باشد؛نسک  به ه  می

نه همه لا  بلکه باید جایگاهی فرامحلی داشته باشند تا امکان دسترسی عادنکاید در موقعی  محلی احداث شوند  _شد 

 (.51۵-511: 5931)رئیسی،  شمر ندان به آنما میسر شود

 صفات فعل الهی )سهولت و شفافیت( 

که هر  روری های  یژه مستحب اس  به می، فر ش اجناس به صورت تخصصی   متمرکز در مکانلابر رکق احکام فقه اس

بازار  میلااین نو  فضاسازی   ایجاد عملکرد در معماری اس .دباید در بازار مخصوص خودش خرید   فر ش شوجنسی 

مطلوبی   یژه دارد. زیرا این امر دارای منافع عمومی اجتماعی   اقتصادی فرا انی اس ؛ مانند شفافی  قیم ، رقاب  سال ، 

همچنین   .(511، 5933)رجایی،    غیر آن لابودن بازار   کا لوصولا ت، سمللاآمدن ضریب غش در معام قیم ، پایین کنترل

  از لوازم ایجاد سمول  در این مورد، احداث  با توجه به اینکه بر سمول  در امر خرید   فر ش تصریح   تاکید شده اس 

  در های بنایی سمولد زمینهبازار در نقطه ای از شمر می باشد که دسترسی به آن برای همه مردم راح  باشد. بنابراین، بای

معامله، در اجزای فضایی   معماری بازار ایجاد شود. همچنین دردسترس بودن مغازه در بازار یکی از ابعاد شاخص سمول  

  .اس . براساس فقه اسلامی، رؤی  اجناس در هنگام خرید ضر رت دارد   صح  معامله به آن مشر ط اس 

 

 اصول اخلاقی
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ترین حقوقی اس  که باید مورد توجه  کنند، از ضر ری  مشتریان که در فضای بازار   مغازه تردد می رعای  حقوق عابران

ران ای تعریف   ساخته شود که به حقوق ا لیه عاب بنابراین، ساختن مغازه   اقتضائات مورد نیاز آن باید به گونه بگیردِقرار 

ریف   تع  یا أقطا  الرفاق از بازار به عنوان عملکرد منافع عمومی مکان هاییمی، لاگیرد. بررکق احکام اسنتجا زی صورت 

ا توجه به اینکه معامله در تاریکی کراه  بمحلی برای آزار   اذی  مردم ِ نکاشد.  .ایجاد می شد که مقاعد الأسواق نام داش 

ازار بودن فضای ب تاری  گردد، میدارد   اگر موجب فریب دادن مشتری شود، تح  عنوان غش در معامله قرار گرفته   حرام 

 . (5۱3-5۱3:  5939)قربانی،م مطلوب نیس    بازار باید به نحو احسن نورپردازی شودلااز نظر اس

 اصول روابط اجتماعی

 نظمی اجتماعی در ترین مراکزی هستند که نظ    بی از میان فضاهای مختلف عمومی   همگانی شمری، بازارها یکی از مم 

، حضور در اجتما ، تعاملات اجتماعی، رعای  حقوق دیگران، انجام  ظایف دینی   فر شهایی همچون خرید    فعالی 

 از قکیل )یازارمشمد، اصفمان   ...( . این الگوها در بازارهای تاریخیاهمی  داردتکالیف شرعی، مشارک  اجتماعی   غیره 

الناس، مشارک    تعاملات اجتماعی،  ای همچون رعای  حق شتهمحوری  مساجد بازار   مکتنی بر قوانین نوشته یا نانو

 .عدال    رعای  حقوق دیگران جریان داشته اس 

 های مذهبی نکوهش نشستن و اجتماع در محیط بازار و توصیه به برگزاری اجتماعات در محیط

  اس ( )جمله نامه حضرت علی   دارد. از آنلالشماری بر نکوهش توقف   اجتما  در اماکن تجاری د مستندات دینی بی

 بازارها بپرهیز که محل حضور شیطانند   عرضه هاى بر تو باد به سکون  در شمرهای بزرگ. از پاتوق  به حارث همدانی:

ترین جای عال  از  پایین)بدترین جای نشستن فرمودند: بازارها (ص). پیامکر( ۱3غه، نامه لانمج الک)ها گمراهی ها   گاه فتنه

های  الکته این معانی ناظر به جنکه(.  59۵۵:  13۱برادران حکیمی، ) مساجد بمترین جای نشستن هستند    ( یمعنولحاظ 

م به اقتصاد سال    لااند زی اس ؛  گرنه، اس ق   متمایل به تفاخر   تکا ر   ماللاهای مخرب   ضداخ افراری   گونه

بر .  (13-91: 59۵3افغانی، ) د ن کار   کوشش را مرد د دانسته اس  ری ب سازنده ارج نماده   هرگونه سودجویی   بمره

اساس سخنان فوق غرض از این که در ر ایات از بازار به عنوان مکانی مغکوض تعکیر شده، سرزنش اصل بازار   تجارت 

تا آنجا که ممکن اس  تجارت  5نیس . در قرآن مجید   ر ایات نسک  به امر تجارت، ترغیب   تشویق فرا انی صورت گرفته
 

 فاذا قضیت الصلوه فانتشروا فی الارض وابتغوا من فضل الله واذکرواالله کثیرا لعلکم تفلحون . 1
 امیرالمومنین) ( می فرماید: تجارت کنید، چون تجارت باعث می شود از آنچه در دس  مردم اس ، بی نیاز گردید. 

   در انتظار ر زی پر ردگارت باش ات را باز کن، بساط بگستر، تراز  بگذارامام صادق ) ( فرمود: بر  مغازه 
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ت، به عنوان تکلیف  جوبی یا استحکابی مطرح شود. بلکه تجارت نیز چنانچه در چمارچوب صحیح   همراه لادر برخی حا

 آید.    صورت گیرد، خود نوعی عکادت به حساب میالهای س با انگیزه

 ذبپذیری کا رهیز از تظاهر و تشخص بازار به عنوان بستری برای اجتماعپ

 به( ص)کرپیام. می نماید تثکید بازارها کالکدی ساختار در اصل این رعای  بر که دارد  جود ائمه   پیامکر از بسیاری ر ایات

ترین  ی زیکاسازى )  بازارها ساختن به   دارند، دشمن را فقیرانشان مردمان، که هنگامى: فرمودند(  )علی حضرت از ر ای 

 خیان  حاکمی ، ست  قحطى، زمان: کند می گرفتارشان چیز چمار به خدا آ رند، ر ى مال آ رى جمع به  رزند،   اهتمام ها(

توان اظمار داش  که ساخ   در توضیح این ر ای  می (.59۵۵ حکیمی،   آرام)  دشمنان برنده سلاح   حاکمی  کارگزاران

پنداشته نشده اس ؛ بلکه آنچه از نظر ایشان مطر د   ( ص)بازار   مراکز داد   ستد به هیچ  جه عملی ناپسند از سوی پیامکر

  .ناپسند اس ، تظاهر   تفاخر بیش از اندازه در جلوة ظاهری   کالکد فضاهای تجاری اس 

 اصول زیست محیطی

گیرد: دستة نخس ، مکانی نظری اس  که نگرش  یژة قرآن را به مکاحث زیس  محیطیِ قرآن کری  در د  دسته جای می

بودن رکیع  برای انسان اس . دستة د م، اصول   قواعدی عملی  نماید؛ مانند مفاد آیاتی که بیانگر مسخّربازگو میرکیع  

(. 1: 5935)نورایی،  محیطی در سه سطح فرد، جامعه   حکوم  اس  کنندة بایدها   نکایدهای رفتار زیس  اس  که تعیین

ه از نور توان به الگوی مصرد )عدم استفادده درس  از منابع رکیعی میبه منظور ایجاد کمترین آسیب زیس  محیطی   استفا

ای ارزش ه ،مصنوعی در رول ر ز، امکان تمویه رکیعی، استفاده از فضای سکز   ... در بازار ( که متث ر از سک  زندگی

 عوامل مؤ ر اشاره کرد.هس  به عنوان یکی از  ها، الگوهای رفتاری   عادات افراد در سراسر زندگیاجتماعی، فعالی 

 و خرید فرهنگ مصرف

ده از این ر  مصرد کنن آمیز را بیان داشته اس  معیارهای کلی ر ش اعتدال ر ی را رمز کامیابی دانسته   سلام اصل میانها

. قرآن  (۵1:  5931کند )فرج، برای دستیابی به حداکثر پاداش المی، در تمام موارد تخصیص درآمد به اعتدال عمل می مسلمان

ر ی، تعادل، توازن، کم  به دیگران   پرهیز  کری  بایدها   نکایدهایی را برای مصرد انسان بیان نموده اس  که شامل میانه

 .باشدد ستی   ... می از اسراد   تجملگرایی    ر ت
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 . نمونه  موردی4-5

ای هکتار مساح    حاکی از داشتن اصول مکانی تکیین   تثکی  شده 13با  تکریز یکی از بازارهای بزرگ تاریخی مجموعه بازار

رین تاز کمناس  که موجب شکل گیری مطلوب   قابل ذکر در توسعه باف  شمر   به خصوص بازار بزرگ شده اس . 

 اقتصادی قطب مممترین نوانع به تکریز آید. بازاربازارهای زیکای خا رمیانه در د ره پس از  ر د اسلام به ایران به شمار می

   ار پا ایران، بین بازرگانی مکادلات در را قدرتمندی نقش که کالا عمده توزیع   تولید مم  مراکز از یکی کشور   شمالغرب

 تکریز شمر بالای پتانسیل ابوده، امّ فرا انی تحولات دستخوش همواره شمرتکریز، در مرکزی تکریز، عنصر اس . بازار داشته آسیا

 در اس . با شده باعث را آن بمتر توسعه   مجدد ساخ  تکادلات اقتصادی، مسیر در شمر شدن  اقع   بین الملل در تجارت

همواره تح  تث یر عوامل در نی   بیر نی بوده اس . خیابان  بلعکس،   بازار از شمر تا یرپذیری بازار، اهمی  گرفتن نظر

 هایبیر نی   شاخص عامل مولدهای جمله از شمری چگونگی منظر   حریق زلزله،   سیل مدرن، تفکر از ناشی هایکشی

 بیر نی   در نی تغییرات انوا   جود اس ، تامل قابل باشد. آنچهمی در نی عوامل جزء مذهکی   اقتصادی اجتماعی، کالکدی،

 5رکق شکلبازار تاریخی تکریز  .باشدمی شمر در بازار باف  ساختار به توجه لز م از امر نشان این که باشدمی معاصر ید ره در

ار باشد. که به عنوان نمونه مطلوب بازی عناصر مممی مانند مراکز مذهکی، آموزشی، بمداشتی، اقامتی   تجاری میدر برگیرنده

راد ای تحولات صورت گرفته در گذر زمان در محد ده اربررسی نقشه ماهواره 1در زمان گذشته مطرح هس . رکق شکل

های جدید صورت گرفته   افزایش حج  تراک  ساخ    ساز در باف  تاریخی ارراد بازار بازار تاریخی گویای خیابان کشی

توجمی به بناهای ارزشمند، افزایش حج  های با ارزش تاریخی   بیتاریخی   تعریض معابر اصلی   از بین بردن جداره

 های در مقیاس بزرگ اس .تجاری سازی

 

 (591 ؛5931 ،یخان ،یمرصوصی توزیع کاربری ها در بازار تاریخی تکریز): نقشه5شکل

 عکس هوایی محد ده ارراد بازار تاریخی تکریز

5935سال   

 عکس هوایی محد ده ارراد بازار تاریخی تکریز

5933سال   
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 عکس هوایی محد ده ارراد بازار تاریخی تکریز

5931سال  

بازار تاریخی تکریز عکس هوایی محد ده ارراد  

5115سال  

  

 تکریزای تحولات صورت گرفته در گذر زمان در محد ده بازار تاریخی : نقشه ماهواره1شکل

شمر تکریز به عنوان نمونه بارز مراکز تجاری  1   5مجتمع تجاری ارلس   لاله پارك در حوزه شمرداری منطقه  9رکق شکل 

مدرن که براساس الگوهای بین المللی از مگامال ها ساخته  شده اند، به منظور بررسی اصول   ارزش های  باز تعریف شده 

تاریخی   مراکز تجاری مدرن در جم   اکا ی تغییرات بوجود آمده   آسیب شناسی  در بازار از منظر اسلام، در نمونه بازار

 در راستای حرک  به  ضعی  مطلوب براساس سک  زندگی اسلامی پرداخته شده اس .  
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 : نقشه جانمایی   تصا یر مجتمع تجاری ارلس   لاله پارك9شکل

 . روش تحقيق5

ت آینده   لاگیری تحو ای، امکان شناسایی ر یدادها   ر ندهای مؤ ر در شکلرشته میانای  منزله حوزه پژ هی به آینده

پژ هی، های آینده. سناریو پردازی به عنوان یکی از ر ش(5931مقدم،  حسینی)کند دستیابی به تصویر آینده را فراه  می

. در پژ هش های بدیل اس ل ساز برای خلق آیندهفضاهای تحو آفریدن برای بلکه آینده بینی توصیفیپیش برای نه آن کاربرد

ها کار هنجاری مکتنی بر هنجارها   ارزشحاضر سناریو پردازی با ر یکرد هنجاری با ر ش کیفی   کمی انجام شده اس . )

عریف ت باز(. در قسم  ای هستی ؟  دهد که: ما خواهان چه آیندهباشد. در  اقع پیش بینی هنجاری به این سوال پاسخ میمی

به منظور ارائه معیارها از ر ش کیفی استفاده شده اس    در بخش تنظی   های مستخرج از متون اسلامی در بازاراصول   ارزش

های موردی ر ش کمی بکار برده شده اس    در نمای  براساس آنما به پرسشنامه براساس معیارها   بررسی آنما در نمونه

ر بررسی هدد از پژ هش حاضها پرداخته شد.   ارائه سناریو های محتمل به شناسایی پیشران منطور دستیابی به آینده مطلوب



  

   

 

212 

 یاسلام شرفتیپ یمطالعات الگوعلمی  فصلنامه                                              

های محتمل براساس معیارهای مطلوب بازار اسلامی اس  که این معیارها از رریق باز تعریف اصول     شناسایی آینده

هایی برای ارائه سناریوها به بررسی ی پیشرانهای مستخرج از متون اسلامی در بازار ارائه گردید   به منظور  اکا ارزش

 ضعی  بازار تاریخی   مراکز تجاری مدرن براساس این معیارها پرداخته شد. با توجه به سناریوها عوامل مؤ ر بر ر یدادهای 

  آینده امکان تعدیل   تغییر خواهند داش .

 موضو  با مرتکط مفاهی  "اسنادی _ ایکتابخانه" ر ش درباشد. اسنادی   میدانی می -ایر ش گردآ ری ارلاعات کتابخانه

های  مستخرج از احادیث   آیات   ر ایات در بازار معیارهای بازتعریف شده براساس اصول   ارزش   در نمای  گردآ ری

 نفر از 511به بررسی معیارها پرداخته شد. در پژ هش حاضر حج  نمونه  پرسشنامه در مرحله بعد از رریق .ارائه گردید

سطح باشد. بازار تاریخی تکریز   مراکز تجاری لاله پارك   ارلس در شمر تکریز می متخصصان معماری   شمرسازی آشنا به

 به صورت بسته   والاتشده اس . س دهتفادرصد بوده   از مدل کوکران برای تعیین حج  نمونه اس 1خطای حج  نمونه 

ای آل نج نقطهپ های مستخرج از متون اسلامی در بازار، براساس ریفمکتنی بر معیارهای برگرفته از بازتعریف اصول   ارزش

  تکنی  تحلیل ارلاعات مکتنی بر  Expert Choice  55تنظی  شد. نرم افزار  تحلیل ارلاعات در این مقالهتمیه    ساعتی

صورت د د یی در قالب ماتریس  ها بهاساس مشخص شدن معیارها  هر ی  از آن اشد. در این ر ش بربمی AHPتکنی  

آمده به ر ش معمولی نرمال گردید هدد از نرمال کردن، یکی دس های بهها دادهمقایسه گردید، برای محاسکه اهمی  آن

قکول( عنوان حد قابلبه 1.5ر ش پرفسور ساعتی، عدد  ها اس . میزان ناسازگاری هر ی  از ماتریس ) براساسکردن مقیاس

 . باشدمی

 های تحقيق . یافته6

یارها در دهد معمقایسه معیارهای بازتعریف شده براساس متون اسلامی در بازار تاریخی تکریز   مراکز تجاری مدرن نشان می

 1.533   1.11۱بیشترین امتیاز   در مراکز تجاری ارلس  لاله پارك به ترتیب با میانگین  1.13۱بازار تاریخی با میانگین 

)ذکر   عکادت(در بازار 5(. همچنین مقایسه ت  ت  معیار ها نشان می دهد که معیار  1کمترین امتیاز را داشته اند)جد ل،

)عدال ( 1؛ معیار 1.513، 1.519  در مراکز تجاری لاله پارك   ارلس به ترتیب با میانگین ، 1.۵331تاریخی تکریز با میانگین 

؛ معیار 1.13۵، 1.5۱9ارك   ارلس به ترتیب با میانگین  در مراکز تجاری لاله پ 1.111در بازار تاریخی تکریز با میانگین  

،  1.91۵  در مراکز تجاری لاله پارك   ارلس به ترتیب با میانگین 1.159)عف    حیاء( در بازار تاریخی تکریز با میانگین 9

پارك   ارلس به ترتیب   در مراکز تجاری لاله 1.111)سمول    شفافی ( در بازار تاریخی تکریز با میانگین  1؛ معیار 1.1۱1

  در مراکز تجاری لا 1.۵91)نظ    مشارک  اجتماعی( در بازار تاریخی تکریز با میانگین  1؛ معیار  1.111، 1.151با میانگین
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  در 1.159)عوامل رکیعی( در بازار تاریخی تکریز با میانگین  ۱؛ معیار 1.591، 1.593له پارك   ارلس به ترتیب با میانگین 

)فرهنگ مصرد   خرید( در بازار تاریخی  ۵  معیار 1.1۱1، 1.91۵جاری لاله پارك   ارلس به ترتیب با میانگین مراکز ت

 (.1اند )جد ل، امتیاز داشته 1551، 1.515  در مراکز تجاری لاله پارك   ارلس به ترتیب  1.۵۱1تکریز با میانگین 

 تکریز ری مدرن زن کلی معیارها در بازار تاریخی   مراکز تجا :1جد ل

 مجتمع تجاری ارلس مجتمع تجاری لاله پارك بازار تاریخی تکریز نمونه موردی

  زن کلی معیارهای بازتعریف براساس

اصول   ارزش های مستخرج از متون   

اسلامی   

1.13۱ 

 

1.11۱ 1.533 

 

 تکریز  زن معیارها در بازار تاریخی   مراکز تجاری مدرن :1جد ل

 

سمول     عف    حیاء عدال  ذکر   عکادت            معیارها

 شفافی  

نظ  اجتماعی   

 مشارک  اجتماعی

فرهنگ مصرد    عوامل رکیعی

 خرید

 1.۵91 1.111 1.159 1.111 1.۵33 بازار تاریخی تکریز

 

1.159 1.۵۱1 

مجتمع تجاری لاله 

 پارك

1.519 1.5۱9 1.91۵ 1.151 1.593 1.91۵ 1.515 

مجتمع تجاری 

 ارلس

1.513 1.13۵ 1.1۱1 1.111 1.591 1.1۱1 1.551 

 نمونه موردی 
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)فرهنگ مصرد   خرید(  ۵)نظ    مشارک  اجتماعی(   معیار  1)ذکر   عکادت(   معیار  5دهد که معیار ها نشان میبررسی

در بازار تاریخی تکریز در مقایسه با دیگر معیارها بیشترین امتیاز را در مقایسه با مراکز تجاری مدرن پارك لاله   ارلس را 

ها، سک  معماری   آرایش مغازه ،مجموعه بازار تکریز یکی از بازارهای بزرگ تاریخی  که توان اذعان داشکسب کرده اند. می

  های علمیه ها، انوا  مشاغل   حرفه ها    جود تعداد بسیاری مدرسه   حوزهراسته   دالانما ها، کار انسراها،کثرت تیمچه

ازار تاریخی را به این باند   ؛ بیشترین تث یر را در متذکر بودن بازار داشتهاندهای بازرگانی قرار گرفته مسجد که در کنار سرای

 یرپذیری امور اجتماعی   اقتصادی بازار از ثت  اند،  همچنینای از ی  مرکز مم  تجاری اسلامی   شرقی مکدل ساختهنمونه

.   هددکه کماکان به حیات خود ادامه می در این بازار شده   مشارک  اجتماعی گیری نظ  اجتماعی اسلامی آنما سکب شکل

)فرهنگ مصرد   خرید( در مراکز تجاری لاله پارك  ۵)نظ    مشارک  اجتماعی(   معیار 1)ذکر   عکادت(   معیار 5معیار 

ساخته  هاامالبین المللی مگ به تقلید از الگوهایاند، با توجه به اینکه مراکز تجاری مدرن   ارلس کمترین امتیاز را کسب کرده

در مقایسه کریز تطوریکه بازار تاریخی ا در خود شکل دادند. بر   اقتصادی الگویی متفا ت از ر ابط اجتماعی آنبه تکع  اند.هشد

ضور ح عواملی از قکیلدارد. با معیارهای مستخرج شده از متون اسلامی انطکاق   همگرایی بیشتری  مراکز تجاری مدرنبا 

زاری برگ ،پذیری کاذب تظاهر   تشخص بازار به عنوان بستری برای اجتما عدم های علمیه، حوزهقوی   پررنگ مساجد   

از جمله مممترین الگوهای موجود در بازار تاریخی تکریز  حداقل نقش تفریحی   فراغتیهای مختلف، مراسمات در مناسک 

اند. بمرهبمره یا بی راکز خرید از اغلب عوامل مذکور ک به عنوان الگوی بیگانه برای م مراکز تجاری مدرن کههستند. در حالی

های ها   محد دی همچنین بازار تکریز تح  تث یر الگوهای مصرد سنتی، تابع نیازها، ترجیحات، اقتضائات فرهنگی، فرص 

ی های عقلایای   ملی   مصلح  اندیشیمحیطی )اع  از رکیعی، فرهنگی   اجتماعی(، نمادها   رسوم متعارد محلی، منطقه

ها   نیازهای درجه د م   نیازهای کاذب   تصنعی در جم  ارضای خواسته اس . در حالی که مراکز تجاری مدرن، بیشتر

دان های فعلی  یافته، چناس . مصرد گرایی مدرن، همچنین به دلیل  جود برخی تسمیلات اجتماعی برای ارضای خواسته

ندند. مصرد کنندگان بپیوتوانند به خیل های مختلف میتابع میزان درآمد افراد نیس ؛ یعنی همه اقشار هر چند با نسک 

توان بیان کرد از میان معیارهای مستخرج، سه معیار ذکر   عکادت)متذکر های تحقیق در این پژ هش میبنابراین براساس یافته

د آینده تواننهای اصلی میها، به عنوان پیشرانبودن(، نظ    مشارک  اجتماعی، فرهنگ مصرد   خرید با توجه به اهمی  آن

 جاری در جم  دستیابی به  ضعی  مطلوب  تح  تث یر قرار دهد. مراکز ت

 

 تدوین سناریوها
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ر سناریو مطرح اس . هپژ هی ابزار آینده عنوان بمترین پژ هی منطکق اس  که معمولاً به چنان بر اهداد آینده ، ییسسناریونو

باید به عنوان ی  استعاره عمل کند   در  اقع میان بر یادآ ری کننده  برای ارائه سریع تصویری شمودی از سناریو به افراد 

دیتور معتقد اس ، که چمار الگوی  مزجی(. 19۵: 5931باشد   در توصیف منطق اصلی موفق  باشد)محمود زاده   دیگران، 

 .سناریو رشد مدا م، فر پاشی،  ضعی  با کات، دگرگونی :اریوها  جود دارداصلی در نگارش سن

سناریو برگزیده در این حال ، با استمرار شرایط موجود   الکته رشد فزآینده فنا ری اس . که در  اقع  سناریو رشد مداوم:

ها ساختار صرد   تکامل مالگرایی مدرن اس . که با فراغتی شدن خرید   مادامه مراکز تجاری مدرن براساس مصرد

شود که  جود تسمیلات حمل   نقل پیشرفته در شمرهای تفریحی   فراغتی ایجاد می –جدیدی از فضاهای تجاری   خدماتی 

آ رد. به شکل بازار سرباز که در هر ررد آن فر شگاهای بزرگ هس . که بزرگ زمینه احداث چنین مراکزی را فراه   می

ها، تغییرات در چیستی مصرد، جایگاه ارزشی   هنجاری، سطوح مطلوبی  کمی   کیفی، اهداد   انگیزه  قو  برخیدر  اقع  

حظات ها تح  تث یر ارتکارات   ملاآ ار   پیامدهای عینی   مترتب، ظمور متغیرهای جانکی، تنو  یابی   تکثر ابعاد   لایه

طرح متر از آنچه تاکنون مطرح بود، تر   جامعتر   بسیار مم تا موضو  مصرد در مستوایی فرا شودمی انوی   ... موجب 

  شود.

این آینده، نتیجه شکس  رشد مدا م اس . تناقضات فرا انی که در ارراد ما  جود دارد، منشث چنین  سناریو فروپاشی:

های عمیق لایه فرهنگ مصرفی با  جود نفوذ   رسوخ درای اس . همان رور که در حال حاضر ه  شاهد هستی ، آینده

شود. جامعه، به رور عمده با ا صافی منفی   به عنوان  ضعیتی انومی    آسیکی از آن یاد می شخصیتی   سطح ساختاری

مراکز خرید مکانی برای بر ز هر آنچه نادیده گرفته شده اس ، میل به متفا ت زیستن، میل به زندگی مدرن، پرسه زنی، ارتکاط 

بینی  مراکز خرید   پاساههای مدرن در کلانشمرها ر ز به ر ز افزایش یافته   با ... همانطور که میاجتماعی، مد، تفریح   

آنکه قادر باشند زمینه تعمی  رفاه   کشانند، بیها را به سوی خود میها   هوسای که دارند همه چش جذبه   درخشش  یژه

رهنگ ، به افراد   برخی، به خود ف ضعیتی انومی  هایاز  یژگی برخی تعمی  آسایش رکقه مرفه را به سایر داشته باشند.

ها های زندگی   برای همه تودهسکولار، پوچ گرا، رفاه رلب )اصال  دهنده به رفاه در همه ساح  ناظرند: فرهنگی پسامدرن،

خواهی ر ان شناختی )از مش  تحری  کننده دائ  اشتمای مصرفی   در نمای ، تکدیل مصرد به ایده آل   آرمان افراد(، آرا

 های سازنده برای رشد   تعالی ر حی   معنویرریق رفاه جویی بی حد   حصر(، گریزان از هر نو  ریاض    تحمل مشق 

 گردند.اس . که با توجه به ت  ساحتی بودن چنین مراکز تجاری در نمای  منجر به فر پاشی می

تر   ادلای، جامعه متعتعادل میان اقتصاد   رکیع  اس . در چنین آینده این آینده گویای توقف رشد   وضعیت با ثبات:

نند. زهای انسانی حرد نخس  را  در آن میگردد. ارزشعادلانه تر  اس . این سناریو ه  به رکیع    ه  به گذشته  بر می
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 توان به این سناریو اشاره کرد کهه میها   اصول اسلامی در بازار در ر ند پیش به سوی آینددر  اقع در راستای تحقق ارزش

با توجه به دستا رهای تحقیق   در نظر گرفتن سه معیار اصلی که در مراکز تجاری مدرن  بیشتر نادیده گرفته شدند در نتیجه 

 های ذکرتوان با تقوی    اصلاح معیارمنجر به شکل گیری مراکز تجاری شدند که منطکق بر سک  زندگی اسلامی نیس . می

  عکادت    نظ    مشارک  اجتماعی   عدم تر یج فرهنگ مصرد   خرید، در مراکز تجاری به  ضعی  مطلوب نزدی  

ه توان در مکانیابی آنما بهای معنوی میشد. با توجه به قابلی  زیاد این مراکز تجاری برای ایجاد نسیان   غفل  از ارزش

کز ، تعریف   ساختن مرابه ضر رت یادگیری مسائل تجارت در متون اسلامهمجواری  با مسجد اشاره کرد. همچنین با توجه 

تخصصی آموزش تجارت به  یژه مسائل فقمی آن در داخل یا کنار بازار ضر ری می باشد. این عملکرد مم  در گذشته با 

ارک  الناس، مشی  حقهمچون رعا یمحوری  مسجد قوانین . باساختن مدارس علمیه در داخل یا کنار بازار تحقق یافته بود

الگوهایی که در مراکز  باشد.جریان داشته تواند در مراکز تجاری میعدال    رعای  حقوق دیگران    تعاملات اجتماعی،

رنگتر بوده بلکه جای خود را به مصرفگرایی، پاساهگردی   خرید   فر ش کالاهای لوکس  خرید معاصر یا پاساهها نه تنما ک 

،  نقش تفریحی   فراغتی رساندن  حداقلهمچنین از جمله  عوامل مم   نظیر به . ری   ... داده اس   تجملاتی، سودمحو

، ایجاد زمینه مشارک    ایفای نقش در مراسمات پذیری کاذب به عنوان بستری برای اجتما  این مراکزتظاهر   تشخص عدم 

فرهنگی   اجتماعی   فراه  ساختن زمینه برای اجتما  پذیری سال    حقظ معماری با کالکدی سنتی   سازه مدرن به منظور 

ین   آنلا هایتوان در راستای رسیدن به  ضعی  مطلوب گامی نماد. تا در رقاب  با فر شگاهحفظ هوی    فرهنگ بومی می

ممترین عنوان یکی از م به)  مدرنبازارها   مراکز تجاری ارتکارات در فضای مجازی برتری خود را حفظ کند. با توجه به اینکه 

ها از آن های کاذب تکلیغاتی )که عملکرد  یترینتوان به حذد جلوه، میاندشکل گرفته (داریبسترهای کالکدی نظام سرمایه

های متفا ت به منظور  تشویق مصرد کنندگان بر حسب نیازهای  اقعی خود در جم  کاربری مصادیق اس (، عدم اختلاط

 گرایی اشاره کرد.عدم تر یج مصرد

العاده  های بنیادین سه نو  سناریو پیشین هس . دگرگونی از رریق تغییر فوقدگرگونی: این نو  سناریو به دنکال تغییر فرض

ای مجازی با آ ار کاملا  اقعی بوجود دهد. فنا ری ارلاعات با پیشرف  های خود، جامعهفنا رانه یا تغییر معنوی رخ می

ه ای باشاره توانآ رد. که زندگی انسان، اقتصاد   تجارت را تح  الشعا  قرار داده اس . در خصوص این سناریو میمی

مردم صرفه جویی در زمان   آسانی خرید را از به نحوی که های اینترنتی داش  که با تغییر ذائقه اقتصادی مردم فر شگاه

 اند.، چیزی که مراکز تجاری بزرگ   مجلل در ارائه آن ناکام بودهکنندفر شنده کالا   خدمات رلب می

 سناریوهای محتمل
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 دگرگونی وضعیت با ثبات سناریو فروپاشی سناریو رشد مداوم

 استمرار شرایط موجود-

 رشد فزآینده فنا ری- 

فراغتی شدن خرید   -

 مصرد 

ها، ساختار تکامل مال- 

جدیدی از فضاهای 

 –تجاری   خدماتی 

 تفریحی

 

فرهنگ پررنگ شدن -

سکولار،  پسامدرن،، مصرفی

 پوچ گرا، 

تحری  کننده دائ  اشتمای -

 مصرفی

خواهی ر ان آرامش-

شناختی )از رریق رفاه 

 جویی بی حد   حصر(

ت  ساحتی بودن مراکز  -

 تجاری

تعادل میان اقتصاد   -

 رکیع 

ها   اصول تحقق ارزش-

 اسلامی

منطکق بر سک  زندگی -

 اسلامی

 بستری برای اجتما -

 سال  پذیری

توجه به معماری   -

 هوی    فرهنگ بومی

العاده  تغییر فوق-

 فنا رانه یا تغییر معنوی 

 های اجتماعیرسانه-

 ارتکارات مجازی -

 های اینترنتیفر شگاه-

رلکی بی حد    رفاه-

 حصر

 

 سناریو مطلوب                         

 گيری بندی و نتيجه. جمع7

اجتماعی    اقتصادی- سیاسی   تکنولوهی  تحولات یا شدن مدرن از ناشی جدید مراکز تجاری مدرن در نتیجه کارکردهای

 پاسخگویی به نیازهای معیشتی شمر ندان،پا بر جای بازار در شمرهای اسلامی گذاشتند، این مراکز تجاری لز ماً در راستای 

کردند بلکه با هدد کسب سود   تر یج مصرفگرایی در جامعه تح  تث یر نظام سرمایه داری)لیکرالیس ( ایفای نقش نمی

های شدند، این پژ هش به دنکال ارائه سناریوهای بدیل براساس الگوی پیشرف  اسلامی مکتنی بر اصول   ارزشاحداث می

ها ارائه   سپس به های اسلامی در بازار بد اً این اصول   ارزشرزشاسلامی اس . در جم  شناسایی یا تجلی اصول   ا

بازتعریف این اصول در بازار پرداخته شد. از جمله اصول مستخرج شده از متون اسلامی براساس الگوی پیشرف  اسلامی   

ات اخلاقی)عف    حیاء(، صفتوان به اصول توحیدی )متذکر بودن(، اصول جمانی)عدال (، اصول باز تعریف آنما در بازار می

فعل المی )سمول    شفافی (، اصول اجتماعی )نظ    مشارک  اجتماعی(، اصول زیس  محیطی )عوامل رکیعی   الگوی 

دهد های تحقیق براساس بررسی این معیارها در بازار تاریخی تکریز   مراکز تجاری مدرن نشان مییافته .مصرد( اشاره کرد

متذکر بودن(   معیار نظ    مشارک  اجتماعی   الگوی صحیح مصرد در بازار تاریخی تکریز نسک  به معیار ذکر   عکادت )

های اصلی اند. که این معیارها به عنوان پیشراندیگر معیارها بیشترین امتیاز را در مقایسه با مراکز تجاری مدرن کسب کرده
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م  دستیابی به  ضعی  مطلوب براساس سک  زندگی اسلامی تح  توانند آینده مراکز تجاری در جبرای ارائه سناریوها می

مار الگوی از بین چ با توجه به سناریوها عوامل مؤ ر بر ر یدادهای آینده امکان تعدیل   تغییر خواهند داش .تث یر قرار دهند. 

اس . در چنین  صاد   رکیع سناریو نویسی، با توجه به اینکه سناریو  ضعی  با  کات، گویای توقف رشد   تعادل میان اقت

رد های انسانی حگردد   ارزشتر اس . این سناریو ه  به رکیع    ه  به گذشته  بر میتر   عادلانهای، جامعه متعادلآینده

ها   اصول اسلامی در بازار در ر ند پیش به سوی آینده زنند، انتخاب گردید. که در راستای تحقق ارزشنخس  را  در آن می

ا تداعی معیارهای اسلامی در سناریو پیشنمادی مرتکط بوان به این سناریو اشاره کرد. که در جم  دستیابی به آینده مطلوب، تمی

 ( ارائه گردید. ۱رکق جد ل)الگوی پیشرف  اسلامی 
 ( : تداعی معیارهای اسلامی در سناریو پیشنمادی مطلوب براساس الگوی پیشرف  اسلامی۱جد ل)

 سناریو مطلوبتداعی معیارهای اسلامی در  عیارهام رویکرد الهی

 ذکر   عکادت اصول توحیدی

 

 متذکر بودن ) ایجاد کتیکه در بخش های مختلف بازار، ایجاد تزئیناتی براساس ذکرهای مث ور   آیات قرآنی(، ایجاد

فضای بازار یادآ ر)مسراجدآسمانه تیمچه با آسمانه  فضایی بازار همچون _بسیاری از عناصر   جزئیات کالکدی    

ساختن مراکز تخصصی ِ آموزش تجارت به  یژه مسائل فقمی آن در داخل یا کنار(، فضای معنوی مسجد   

مناسب)ه  جواری مسجد(انتخاب مکان  ،بازار   

 عدال  اصول جمانی
بازار(، نه همه شمر ندان به لاامکان دسترسی عاد) های فرا محلی مکانیابی بازار در موقعی  توازن   تنو  فضایی،  

سلسله مراتب فضایی، در ن گرایی،  حفظ حری    نظارت اجتماعی انعطاد فضایی، حفظ منفع  عمومی  

  سلسله مراتب فضایی، در ن گرایی،  حفظ حری    نظارت اجتماعی محرمی ، عف    حیا اصول اخلاقی

(، سمول  دسترسی   فر ش اجناس به صورت تخصصی   متمرکزچینش فضایی مناسب)قرار گیری مغازه ها ر بر  ه ،  سمول   صفات فعل المی

 خوانایی فضاها، نفوذ پذیری، ساماندهی حرک  در فضا

 نظ    مشارک  اجتماعی اصول ر ابط اجتماعی

 

، ایجاد زمینه نقش تفریحی   فراغتیحداقل ، پذیری کاذب تظاهر   تشخص بازار به عنوان بستری برای اجتما عدم 

 مشارک    ایفای نقش در  مراسمات فرهنگی   اجتماعی

 عوامل رکیعی اصول زیس  محیطی

 الگوی مصرد   خرید

استفاده از منابع رکیعی تجدید پذیر، میانه ر ی در مصرد، حذد جلوه های کاذب تکلیغاتی) که عملکرد  یترین ها از آن 

لاط کاربری های مختلفمصادیق اس (، عدم اخت  
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 یاسلام شرفتیپ یمطالعات الگوعلمی  فصلنامه                                              

فضایی بازارها   مرا کز تجاری معاصر ایران با تث کید بر متون  _ای از تحوال  کالکدی تحلیلی میان رشته(. 5931) محمدمنان، رئیسی .53

 .33-553،صص  5931،بمار  1ای در علوم انسانی، د ره هشت ، شماره  رشته ه مطالعات میانفصلنام ،دینی

 ش.59۵1(. تئوری   مسائل اقتصاد خرد، حسن سکحانی، تمران، نشر نی، شش ، 59۵1سالواتوره، د مینی  ) .53

 .59۵9ان، بی جا، (. عل  اقتصاد، ترجمه علی رضا نور زی   محمد ابراهی  جمان د س ، تمر59۵9ساموئلسن، پل ) .11

، شماره 5اسلامی)مطالعه موردیکازار یزد(،مطالعات شمر ایرانی اسلامی، د ره –بازارهای ایرانی  تحولات (. 5933سرائی، محمد حسین ) .15

  .9۵-11، صص1

(. مصرد گرایی در سک  زندگی مدرن   دینی ، د  فصلنامه علمی تخصصی پژ هش نامه سک  5931شرد الدین، سید حسین ) .11

 .5دگی، سال ا ل، شماره زن

 .11-11، صص 5، شماره 5۱کالکدی بازار اصفمان، تحقیقات جغرافیایی، د ره -(. تحلیل فضایی5931شفقی، سیر س ) .19

سنجش معیارهای سرزندگی اقتصادی بازارهای تاریخی ایران با (. 5931صیامی، قدیر، اختری تکله، اکرم، خانی زاده، محمد علی ) .11

 .91مطالعه موردی: بازار تاریخی قز ین(، فصلنامه آمایش محیط، شماره بازآفرینی؛ ) ر یکرد

 مه اندیشه معماری،د فصلنااسلامی،  -(. بازشناخ  مؤلفه های بازار در شمر ایرانی5933رکسی، موسی الرضا، خادم زاده، محمد حسن ) .11

 .5۵5- 511 ، صص5933 تابستان   بمار هفت ، شمارة چمارم، سال نشریه علمی،

،  »می ایرانیلام به اصل رایج مجا رت مسجد   بازار در رراحی شمرهای اسلانگرش اس(. 5931) زاده، هانیه   نسا، بمنوش عکاس .1۱

 .می تکریزلامی دانشگاه هنر اسلات منتخب د مین همایش ملی معماری   شمرسازی اسلامجموعه مقا

نمونه  یل انگاره های محیطی مو ر بر مولفه معنا در بازار سنتی ایرانی؛تحل(. 5931عکاسی، زهرا، حکیب، فرح، مختاباد امرئی، مصطفی ) .1۵

 5931، پاییز 11یه کاشان، شماره یسه تطکیقی بازار سنتی کاشان   مجتمع تجاری صفومقاموردی: 

مه ریزی رفاه   برنا، «تی الگوهای مصرد در بین ساکنان شمر تمرانخلیل جامعه شناحت»پژ هشی با عنوان. ( 5933) عکدالمی   مرادی .13

 .91-5 ، صفحه5931، زمستان 3، شماره 9د ره ، توسعه اجتماعی

(. مدرنیته   مسکن )ر یکردی مردم نگارانه به مفموم خانه، سک  زندگی ر ستایی   تحولات امر زی آن(، 593۱فاضلی، نعم  الله ) .13

 .۱9-11، 5فرهنگی، سال ا ل، شماره تحقیقات

 .5931مصرد   سک  زندگی ، ق  :انتشارات صکح صادق،(. 5931) محمد فاضلی، .91

 .35 -۱۵(. رراحی الگوی سعادت محور مصرد، د  فصلنامه مطالعات اقتصاد اسلامی، سال چمارم، شماره ا ل، ص 5931فرج، ابراهی  ) .95

 .۵1-19، صص9، شماره 3، توسعه اجتماعی، د ره تث یر مدرنیس  در بازار کاشان(. 5939فیر زی، محمدعلی، نصرآبادی، زهرا ) .91

(. معماری   شمرسازی مطلوب اسلامی: درآمدی بر فقه کاربردی   تمدنی، مسکن مطلوب اسلامی، شککه اندیشه، 5939قربانی، رحی  ) .99

 . 5چاپ 

http://journals.atu.ac.ir/issue_747_753_.html
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 و... مینا حیدری ترکمانی(/ )ع یاز منظر امام عل یدر روابط اجتماع یاصول اعتمادساز

 2042 پاییز  | 22شماره پیاپی  |2شماره   |21دوره 

پژ هشی تربی   –ای قرآن   ائمه ارمار، د فصلنامه علمی (،. اصول تربی  توحیدی براساس آموزه ه593۱قیصری گودرزی، کیومرث ) .91

 .593۱، پاییز   زمستان 11اسلامی، ش 

 ،۵ د ره ایرانی، اسلامی پیشرف  الگوی فصلنامه اسلامی، د  پیشرف  پر هه در سازی تمدن مطلوب مکان (. شمر؛5933قیصری، نوراله ) .91

 .۱1-9۱ صص ، 59 شماره

فصلنامه الگوی پیشرف  اسلامی  ، د مقایسه تطکیقی الگوی اسلامی ایرانی پیشرف    توسعه پایدار(. 5115)علی ،قربانپور، ممدی، گلدانی .9۱

 .1، شماره 51ایران، د ره 

شیوه زندگی با فرهنگ مصرد   مصرد     بررسی رابطه بین سک(. 5933محمدپورلیما، هرمز، پورشیخیان، علیرضا، خانقاه، عظیمی ) .9۵

 .5931فصل نامه علمی   پژ هشی علوم اجتماعی، سال هفت ، شماره بیس    هشت  ، بمار(، شمرستان آستارا: مورد مطالعه(گرایی 

ران، باغ نظر، سال (. از بازار تا پاساه: تحلیلی بر سیر تحولات فضاهای تجاری مدرن در شمر تم593۱محمود پاتی، فرزین، حکیکی، لیلا ) .93

 .593۱، تیر 13چمارده ، شماره

های تحلیل آینده با ر یکردی راهکردی، اصفمان: پارس ضیاء   عل  (. ر ش5931محمود زاده، امیر   شمرام شاکریان   شاهقلی قمفرخی) .93

 آفرین. 

نظری   دینی   اخلاقی،  انتشارات فلسفه اخلاق، پژ هشی در بنیادهای ر انی، خطری، تجربی، (. 59۵5) سید محمدرضا ،مدرسی .11

 .سر ش

 (، تحلیلی از  یژگی های برنامه ریزی شمری در ایران، دانشگاه عل    صنع . 5931مشمدی زاده، دهاقانی، ناصر) .15

 دپژ هشی علوم اجتماعی دانشگاه آزا-فصلنامه علمی، زندگیسک های مؤلفه اساسمصرد برالگویبینی پیش(. 5931ملاسعیدی، سارا ) .11

 .593۱، بمار ( ۱9)سال یازده ، شماره ا ل، پیاپی ، می  احد شوشترلااس

 تحول راستای در اسلامی -ایرانی معماری سک  از دیدگاه تاریخی مسکن های شاخصه (. ارزیابی5933مصطفی ) کیا، آریان   سعید ملکی، .19

، 51ایرانی، شماره اسلامی پیشرف  الگوی فصلنامه ، د ۵نوین)مطالعه موردی: باف  تاریخی شمر گرگان(، د ره معماری سک  پذیری

 .۱1-9۱صص

پژ هشی مطالعات تفسیری، سال هشت ، -(. تا یر قرآن بر ر ابط اجتماعی در اندیشه مفسران، فصلنامه علمی593۱نجفی، محمد جواد ) .11

 .13، شماره 593۱بمار 

 .ق : دارالفکر، (5جلد )می  محمد شلوت تاریخ المدینة المنورة. تحقیق ف(. 5151شکه ) النمیری، ابوزید عمربن .11

 .5935،پاییز ر زمستان  5۱شمارة های قرآنی، دانشگاه علوم اسلامی رضوی،  موزه، آزیس   محیط قرآنی جمانکینی(. 5935) محسن، نورائی .1۱
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